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RE-Cap del curso de la semana 
pasada
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D i s e ñ a n d o  p a r a  l a  c á m a r a

•1 Dimensional vs. 3 Dimensional
•Los principios y elementos se amplifican
•Considera el color
•No escondas el contenedor
•Posición de las flores
•Revisa tus diseños
•Manipula la cámara 
•Crear un diseño para fotografías vs. Crear diseños para ventas
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T o p  4  d e  t r u c o s p a r a  u n a b u e n a f o t o g r a f í a

•Iluminación
•Ángulo
•Buenas flores
•Locación
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Distintos estilos de fotografía
Conocer la diferencia puede hacer TODA la diferencia
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Sesión de Estilo - Narrativa
• Puede ser promocional o por contratación
• Usualmente involucra otros vendedores
• Creado alrededor de un tema
• Puede o no puede reflejar el tipo de visualización 

creas de manera regular. (Vida real vs. fantasía)

• Requiere de presupuesto y tiempo
• Usualmente requiere de locaciones alternas
• Te permite libertad creativa
• Fuera de una imagen amplia
• Proporciona una gran selección de imágenes
• Comúnmente tomada con luz natural
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Sesión de estilo de vida - Promocional

• Usualmente fotografiado en un set de vida real 
- casa o comercial, también pueden ser 
preparadas.

• Pueden crearse alrededor de un tema
• Te permite un poco de creatividad
• Usualmente requiere de presupuesto
• Requiere de tiempo
• Usualmente requiere de locaciones alternas
• Puede proporcionar una variedad de imágenes
• Comúnmente tomadas con luz natural además 

de iluminación de soporte
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Estudio - Promocional
• En un set controlado.
• Puede ser creado alrededor de un tema
• La creatividad se enfoca en el objeto 

más que en el set.
• Requiere de espacio para preparar un 

fondo e iluminación 
• Requiere de tiempo
• Puede requerir una locación alternativa
• Permite manipulación del diseño
• Requiere de sólido entendimiento en la 

cámara e iluminación
• Muchas veces es más fácil de editar en 

post producción
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Estilo Selfie - Narrativa y promocional
• Usualmente tomado en la situación o el 

“momento”
• Puede ser tomado en variedad de locaciones
• Requiere de poco espacio con buena o 

iluminación interesante.
• Requiere de pocos momentos para capturarlo
• Requiere de un mínimo de cámara de teléfono
• Muchas veces incluye personas
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Equipamiento
¡Mantenlo simple!
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Invierte en un muy buen 
celular (cámara) que tenga 
habilitado el modo retrato
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Toda vez  que  domines  la  cámara  de l  te lé fono ce lu lar  puedes  cons iderar  añad i r :

•Equipo más sofisticado de 
cámara/ Accesorios

•Caja de luz
•Trípode
•Equipo de iluminación adicional
•Telones de fondo
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Echemos un vistazo a nuestros 
diseños del curso pasado
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12” to 18”

11” to 12”

18” to 24”
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Algunos tips adicionales

28



FTD confidential/proprietary documents should not be copied or redistributed.

F o t o g r a f i a n d o  m á s  d e  u n  d i s e ñ o

29



30

Á n g u l o s  i n t e r e s a n t e s
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N o  o l v i d e s  c e r r a r  t u s  v e n t a s
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B o d a s  y  f i e s t a s
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C o s a s  q u e  v a l e  l a  p e n a  t e n e r  a  l a  m a n o
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• Tela blanca de piel sintética de 9 yardas x 
54”

• Barra para cortina de ducha o PVC de 6 
pies de 2”

• Cinta de doble cara
• Cinta azul para pintores
• Requiere de tiempo
• 1 pieza de núcleo de espuma blanca
• 2 pies x 3” sección de PVC claro
• Aire enlatado
• Brocha de pintura
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¡Gracias!
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